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Szesnascie hal

o powierzchni
ponad

100 tysiecy m?,
podzielonych

na pawilony
tematyczne.
Odbywajace sie
w trzyletnim cyklu
targi EUROSHOP,
poswiecone
kompleksowemu
wyposazeniu
sklepow,

sg zrodtem
wiedzy i inspiracji
dla wszystkich
zainteresowanych
uatrakcyjnieniem
handlowej
powierzchni.

1. Kto pierwszy,
ten lepszy...

2. Dynamika witryny
3. Wspomnienia z lat

60., 70. ubiegtego
wieku
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Targi. EUROSHOP w Dusseldorfie

Targi EUROSHOFP sg doskonalg okazjg do zapo-
Znania sie z najnowszymi propozycjami w dziedzinie
aranzacji powierzchni sklepowych, Visual Merchan-
disingu, reklamy wizualnej, promocji, innowacyjnych
rozwigzan dotyczacych nowoczesnej, kreatywnej
prezentacji kazdego produktu — od masta po eksklu-
zywne kolekcje mody, co, oczywiscie, nas interesuje
najbardziej.

Visual Merchandising jest dziedzing, ktéra w ostat-
nich latach stata sie bardzo popularna w Polsce.
Swiadcza o tym dyskusje, publikacje prasowe, rosng-
ca liczba firm zajmujacych sig tym tematem, wreszcie
— pierwsza w Polsce Szkota Visual Merchandisingu
w Krakowie.

WYSCIG DO KLIENTA
Tegoroczne targi EUROSHOP 2008 potwierdzajg
szybkos¢ zachodzgcych zmian w tej dziedzinie.
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Zmiana

Dowodzg, jak wazna jest informacja o nowoczes-
nych rozwigzaniach, kreatywnych pomysfach. Brak
reakcji na zmieniajgcy sig postgp w dziedzinie Visual
Merchandisingu jest obecnie bardziej niebezpieczny
niz recesja. Klient nie jest juz tak emocjonalnie zwig-
zany z marka, z logo, coraz rzadziej bywa wierny
firmie. To Klient dyktuje warunki, oczekuje nowych
bodzcow, wymaga ciggtej uwagi, czeka az marka go
zaskoczy, zaintryguje, dopiesci. Targi EUROSHOP
sa gietda innowacyjnych, niezwyktych, czesto szo-
kujgcych prostotg pomystow.

Przemierzajac stoiska wystawcow, poznawalismy
Swiat kreatywnych rozwigzan dotyczacych ekspo-
zycji, wystawiennictwa, dekoratorstwa, nowinek
z dziedziny oswietlenia i designu. Targi EURO-
SHOP to rzeka informacii, galeria obrazow, kontener
pomystow, koncepcji i sposobdw na ich realizacje.
To wspaniata inspiracja i podpowiedz, jak zainte-

resowac i przyciagnac Klienta. Jak sprawic, aby to
nasz sklep wydat mu sie najlepszy, najciekawszy i
najnowoczesniejszy?

Petna relacja z targow powinna mie¢ objetosé ksigz-
ki, wymogi prasowej korespondencji narzucajg skro-
towg forme przekazu.

Koncepcja. Ekspozycje targowe, najdobitniej jak to
jest mozliwe, zaakcentowaty jak wazny w aranzacji
wnetrza i witryn jest pomyst, innowacyjna mysl, ele-
ment zaskoczenia.

Wspdtczesne rozwigzania technologiczne pozwalajg
na prostsze, bardzie] mobilne, zmienne montaze
systemow sciennych, mebli, potek. Nowoczesna
architektura sprawia, ze sklep staje sie bardziej przy-
jazny dla klienta, jednoczesnie daje nam mozliwosé
zmiany, ktora jest podstawowym kryterium VM.
Podobnie witryna. Je] cechg takie powinna byé
zmiennosc, ruch, dynamika. Musimy sprawic, aby
klient nas dostrzegt, zauwazyt. Nie mozemy pozwo-



Visual Merchandising

Jako zasada

li¢, aby sie znudzit, ciggle powinnismy go zaska-
kiwaé, zadziwia¢, uzalezniac wiasnie od zmiany.
W mysl tego zalecenia, same stoiska targowe -
przygotowane z wielkim rozmachem, z drobiaz-
gowo dopracowanymi szczegolami — zaskakiwaty
i zachwycaty. Pomystem, kreatywnoscig i forma.

Emocije. Swiat sklepu jest coraz czesciej kopia Swia-
ta rzeczywistego. Wspolczesne manekiny w najdrob-
niejszych szezegdtach odzwierciedlajg Zywych ludzi
w roznych sytuacjach. Biegna, jezdzg na rowerach,
tanczg, odpoczywajg, majg twarze zastygte w praw-
dziwym grymasie, zamysleniu. Ich kolejnymi atutami
sg piekne, wykonane przez profesjonalistow, makija-
ze | stylizacje fryzur.

W ekspozycje mody wtargngty masowo maneki-
ny-zwierzgta. Ogromng popularnoscig ciesza sig
psy — wierny przyjaciel cztowieka pojawia sie przede
wszystkim na witrynie, ale takze wewngtrz sklepu.
Mile widziane sa rowniez polarne misie, renifery czy
pingwiny, zwierzeta, ktorych obecnosc podkresia
mrozny klimat, na przykfad grudniowej aranzacji. One
takZze wystepujg w wersji live — przeciagajg sig na
$niegu, poruszajg gtows, glaszczg sie po brzuchu.

Mowiac o zimowym zamieszaniu”, nie sposdb pomi-
nac stoiska z przepiekng prezentacjg woskowego
sniegu. Witryny ,aresztowane” przez zmarzling two-
rzyty rewelacyjny, mrozny klimat, przykuwajgc uwage
zaskoczonych przechodniow. Wystawcy sg zgodni:
chcgc zainteresowac Klienta, musimy zdynamizo-

wac witryne, wprowadzic pozorny lub realny ruch,
element zaskoczenia, a co najwazniejsze — cbudzic
emocje i poruszyc wycbraznig.

Globalizacja. Moda szuka inspiracji w roznych regio-
nach swiata, ,wedruje” od Afryki przez Japonia, Indie,
Tybet itd., a potem — w formie konfekcji o charakterze
globalnym - jest oferowana na catym Swiecie. Aby
podkreslic jej swiatowy zasieqg i charakter, tworzy sie
manekiny udajace mieszkancow roznych kontynen-
tow. | tak, najwigkszym powodzeniem na globalnym
rynku mody cieszg manekiny skosnookie, co ilustruje
takze znaczenie mody w krajach azjatyckich. Swiat
manekinow zabiega o to, by Jak najpetnie| reprezen-
towac mieszkancow sSwiata realnego. Pionierami tej
tendencji byli swego czasu producenci manekinow do
prezentacji mody w rozmiarach XXL.
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1.,2. Manekiny
w sytuacjach z zycia

3. Moda na zwierzeta

4. Witryna ,w areszcie”
zmarzliny

5. Reprezentacja
globalna
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1. Klimaty retro

2. Laserowe wzory na
szkle

3. Kolekcje precyzyjnie
oSwietlone
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Targi. EUROSHOP w Dusseldorfie. Visual Merchandising

Retro. Nowoczesny design siega po elementy retro.
Nie odwraca sie od korzeni, lecz przetwarza je w
sposob niezwykle kreatywny. Pojawiajg sie, stylizo-
wane na lata 60., 70., okrggle pétki ekspozycyjne,
plastikowe elementy dekoracyjne. Mile widziane sg;
retro-wzornictwo, retro-tkaniny, retro-tapety. Niezwy-
kty eklektyzm starego z nowym, w bardzo wspat-
czesnym wydaniu intryguje, zaciekawia, zadziwia.
Wywotuje emocje, czyli spetnia swdj cel.

Swiatto. Stawiamy na kolor, takze ku mojej, osobistej
radosci. Zadaniem nowoczesne] witryny sklepowej
nie jest rzeczywiste oddanie charakteru produktu,
ale zaintrygowanie, zatrzymanie przechodnia. Propo-
zycje na najblizsze sezony? Na przyktad — potmrok,
atmosfera mroczna, intymna plus strumien Swiatla
punktowego.

Albo - zabawa Swiattemn, gra kolorow, zmiennoscé,
Klimat budzacy emocije. Jest to nastepstwo pewno-
ci, ze nie tylko produkt zmusza nas do wejécia do
sklepu. To w glownej mierze zastuga tajemniczej sity,
nienazwanej emaocji, jakg mozemy zbudowac korzy-
stajgc z mozliwosci nowoczesnego oSwietlenia patrz
RM nr 9, str. 52; Jolanta Kwasnik — Przewodnik po
kolekgji. Rewelacyjnie prezentowata sie na targach
witryna w monochromatycznej bieli, na ktorej zainsta-
lowano oswietlenie zmienne.

Przygladajac sig witrynie przez kilka minut, mozna
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byto zaobserwowac, jak pod wptywem kolorow zmie-
nia sig jej klimat i charakter— wspaniate wrazenie.
Wystawcy majg rowniez mnostwo pomystéw na
oswietlenie wnetrza sklepow: od tradycyjnych az
do bardziej zaskakujgocych rozwigzan. Strzatem w
dziesigtke okazata sig rura ekspozycyjna, w ktare
zamontowano oswietlenie — $wietny efekt przy nieco
sttumionym oswietleniu wnetrza.

Elementy dekoracyjne. Zwracaty uwage i zadziwia-
ty precyzyjnym wzorem wspaniate, laserowe wzory
na szkle. Mocna pozycje majg tzw. kotary z prze-
rdznych materiatow — od metalowych tancuszkow
az po cienkie, fakturalne sznury. Szczegolnie warte
polecenia dla sklepéw o witrynie otwartej. Swietnym
elementem dekoracyjnym jest ,natura zamknieta
pomiedzy tkaninami”. Ponadto: przerézne tapety,
dywany, wykfadziny, podtogi, fakturowe ekspozycje
scienne, rewelacyjne elementy do stworzenia przy-
ciggajgcych uwage fokus poitnow — miejsc, ktore
w sklepie majg charakter strategiczny.

WNIOSKI?

Targi EUROSHOP to réznorodnose koncepcji, aryginal-
nosé pomystow, innowacyjnose, wspaniate aranzacje.
Zapomnijmy o tradycyjnych, prostych, standardo-
wych rozwigzaniach. Dlaczego nasze sklepy, nawet
te nowo powstajgce, wcigz bywajg zachowawcze,
podobne w swojej technicznej strukturze? Nasladu-
jemy innych, trzymamy sig sprawdzonych, opaten-
towanych rozwigzan. Malo jest odwaznych, ktérzy
pokazujg, ze mozna inaczej, lepiej, bardziej indywi-
dualnie.

Pamietajmy: Zmiana jest rzeczg najwazniejszg
w Visual Merchandisingu. Stojac w miejscu, tak
naprawde sie cofamy, poniewaz caty swiat pedzi do
przodu. Nowe technologie, nowe rozwigzania, nowe
pomysty i strategie. Jeszcze nigdy Swiat nie zmieniat
sig tak szybko. Targi Euroshop 2008 sg tego ideal-
nym przyktadem.

MONIKA HAREACZ
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