VISUAL MERCHANDISING

HALE PEtNE
INSPIRACIJI

Targi Euroshop to miejsce, w ktérym raz na 3 lata pod jednym adresem
spotyka sie niemal caty swiat visual merchandisingu. To ok. 115 tys. m?
wspaniatych inspiracji dla branzy handlowej. To okazja do spotkan

z interesujacymi ludZzmi, wymiany doswiadczen, ale i bardzo duzo po-
zytywnych emocji. Tegoroczna edycja przeszta juz do historii, jednak
jeszcze przez kilka miesiecy jej echo bedzie rozbrzmiewaé w réznych
zakatkach swiata.

Targi w Diisseldorfie od lat s3 ogromnym
wsparclem dla branzy handlowej. Stanowlg Zro-
dlo cennych wskazdwek, nowych rozwiazan,
ale przede wszystkim platforme do nawigzywa-
nia kontaktéw biznesowych. W jednym miejscu
spotykamy wszystkie sektory zwiazane z wypo-
sazeniem sklepow — producentéw podiog, wy-
posaZenia ekspozycyjnego, oswietlenia, a na-
wet kreatywnych rozwiazan dekoracyjnych. To
miejsce kreuje nowe trendy, ktore w najbliz-
szej przysziosci bedzie mozna dostrzec na wi-
trynach 1 we wnetrzach wielu sklepéw na calym
swiecie - od FMCG az po luksusowe mar-

ki modowe.

WIZERUNEK

Po raz kolejny targi pokazaly, jak wazny jest
wizerunek sklepu. Stara zasada ,jak clg wi-
dza, tak cie pisza” to wclaz aktualna maksyma,

ktora obowigzuje w branzy handlowej. Obecnie
wszystko podlega ocenie. To, jak wyglada nasz
sklep, nasza sesja wizerunkowa, to, w jaki spo-
s0b prezentujemy produkt, jak komunikujemy
nasze akcje marketingowe, wprost przekiada
sig na opinie klientow. A przeciez wiemy, jak
wainy jest obecnie ,marketing szeptany” - to
wlasnie dzieki pozytywnym opiniom zyskuje-
my najwiecej.

Spojrzmy na sklep oczami potencjalnego klien-
ta. Czy nle powinnismy zastanowi¢ sie nad po-
prawa funkcjonalnosci punktu sprzedazy, re-
dukcja zbyt duzej ilosci towaru, estetyka czy
zmiang ogolnej atmosfery? Waznym aspek-
tem jest takie wyposazenie sklepow — zbyt to-
porne, mato atrakcyjne (choclaz w dobrej ce-
nie) nie sprzyja budowaniu dobrego wizerunku
firmy, a wiec nie pomaga pozyskiwac nowych,

usatysfakcjonowanych klientow. Patrzac na
udzial polskich firm w targach, mysle, Ze nowe
rozwiazania, swieze koncepcje sa w zasiegu reki.

TECHNOLOGIA

Rozwdj technologii w branzy handlowej jest
niezwykle szybki. Obecnie plazmowy ekran wi-
5zgcy na scianie w skleple nikogo nie zaskaku-
je. Przyszlodciq sa wirtualne przymierzalnie,
dotykowe panele, interaktywne Instalacje, ktore
wciggaja klienta i skupiaja jego uwage na diu-
2ej. Moga pojawic sle na witrynle — wowczas
nadadzj jej tak pozadany dynamiczny charak-
ter, czy wewnatrz sklepu jako dodatkowy punkt
zwiekszajacy zainteresowanie odwiedzajacych.
Technologia réwnlez utatwia zintegrowanie
salonu stacjonarnego z internetowym, a takie
potaczenie dwoch niezaleznych kanalow sprze-
dazy w dobie duzej konkurencji daje ogrom-
ne mozliwoscl.

Coraz popularniejsze staja sie lightboxy, ktore
53 §wletna alternatyws dla typowych plakatow.
Lightbox to metalowa konstrukcja z wmonto-
wanymi wewnatrz punktami $wiatla, ktére pod-
swietlajg zamocowang na niej tkanine lub plyte
pleksi z nadrukiem. Tak wyeksponowana gra-
fika na witrynie badz wewnatrz sklepu szybciej
zwrocl uwage klienta.

NOWOCZESNE OSWIETLENIE

Wiemy, jak waina role w wizerunku sklepu od-
grywa oswietlenie. Nawet najplekniejsza eks-
pozycja w ziym swietle nie bedzie prezentowa-
fa sie dobrze. Ogromnym zainteresowaniem
podczas targow cleszyly sie stoiska prezentujg-
ce oswietlenie diodami LED, ktore pozwalaja
przede wszystkim na oszczednosc, ale co waine,



umozliwiajg coraz lepsze odwzorowanie kolo-
row. Mielismy takze okazje poznac kreatywne
sposoby oéwietlania sklepu i witryny. Postawio-
no na zmiennosc oraz indywidualne dopasowa-
nie do zmian ekspozycjl. Wazna role odgrywaja
tzw. panele sterowania swiatlem.

MNowoczesne oswietlenie nie tylko prawidio-
wo eksponuje” oferte. Obecnie swiatlo pod-
kresla gléwnie indywidualne walory produktu,
a przede wszystkim zmienia sie w zaleznoéci od
tego, jald efekt chcemy osiagnac. Jezeli intere-
suje nas prezentacja ekskluzywna, podkreslaja-
ca elitarnos¢ danego modelu, weiskamy wlascl-
wy guzik na panelu sterowania i w jednej chwili
zmieniamy charakter oswietlenia na bardziej
chlodny. Jezell interesuje nas punktowe roz-
wigzanie, odpowiedni przycisk na wspomnia-
nym panelu pozwala na uzyskanie pozgdanego
strumienia $wiatta. Tego typu produkty oswle-
tleniowe sprawdza sie w przypadku wielu wi-
tryn sklepowych - pozwalaja bowlem na zmia-
ne klimatu i atmosfery wystawy w kilka sekund,
co waine, bez dodatkowych nakladéw finanso-
wych. Coraz czesciej spotkamy je takze we wne-
trzach sklepow.

PROJEKT - REALIZACJA

Visual merchandiserzy coraz czescie] poszuku-
ja do salonéw unikatowych, niepowtarzalnych

aklama

Peg-Pérego

rozwigzan dekoracyjnych, ktore stang sig waz-
nym elementem komunikacji marki. Czesto nie
53 zalnteresowani tym, co znajduja na tzw. pot-
ce sklepowej badz internetowej. Decyduja sie
na indywidualne projekty, bez ryzyka, ze ktos

z blizszej badz dalszej konkurencjl zaprezentu-
je podobne aranzacje. Stad obecnosc na targach
firm, ktdre wychodzac naprzeciw tym wymaga-
niom, specjalizujq sie w produkcji mniej badz
bardziej skomplikowanych dekoracji wnetrz
lub witryn sklepowych. Oferuja realizacje in-
dywidualne, wedtug projektu klienta. W razie
potrzeby dysponuja rowniez zapleczem, ktére
opracuje na zamowlenle pomyst na konkret-

ne akcesoria. Sami wystawcy zgodnie twierdza,
ze produkcja dekoracji, jakle klient moze zoba-
czy¢ 1 kupié, staje sie malo oplacalna. Obecnie
liczy sle dobre zaplecze techniczne i rozwdj, po-
zwalajace na realizacje najbardziej wymagaja-
cych projektow.

ZMIENNOSC - POSZUKIWANIE

NOWYCH ROZWIAZAN

Najclekawsze w visual merchandisingu jest
nieustanne poszukiwanie nowych koncepcjl,
zaskakujacych rozwigzan, by zwracaé uwage

i zatrzymywac klienta. Niektore elementy wy-
posazenia sklepow, np. manekiny, s jednak
zbyt drogie, by czesto zastgpowac je nowy-

mi Jednak i tu znalazlo sle rozwigzanie. Hitem

tegorocznych targéw okazaly sie bowlem mane-
kiny z mozliwoscly ,zmiany twarzy” Popularne
53 takze modele wyposaZzone w zestawy réznych
makijazy oczu i ust. W jednej chwili mozemy
dopasowac charakter manekina do prezentowa-
nej stylizacjl. W przypadku modeli dziecigcych
liczg sle gléwnle bardzo miody wyglad 1 wlascl-
we proporcje. Taki manekin musi sprawiaé mite
wrazenie, nie moze odstraszac, co jeszcze zda-
rza sle na wielu witrynach.

Zmienny charakter powinny miec takie me-
ble ekspozycyjne, ktére pozwalajg na réznorod-
ne systemy prezentacji, w zaleznoscl od potrze-
by i pomystow visual merchandisera. Systemy
opilerajace sie na tablicach magnetycznych, este-
tycznych, ukrytych profilach byly dostepne nie-
mal na kazdym stoisku z wyposazeniem ekspo-
zycyjnym. Najnowoczesniejsze to lekkie, latwe
w montazu elementy, ktore dodatkowo wyroz-
nia estetyka. Raz placimy, a sklep moize nie-
ustannie sie¢ zmieniac.

Targi to inspiracje 1 energia do dziatania. Miej-
sce, w ktorym patrzymy na sklep z szerszej
perspektywy 1 dystansu. Zderzenie pomystow
z réznych stron swiata. Obowlazkowy adres
dla wszystkich, ktorzy zawodowo 53 zwigzani

z handlem. Kolejng edycje zaplanowano dopie-
rona2017r
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