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dr Marek Borowinski

Prowadzi wiasng firme konsultingowa MarekBorowinski.com, ktérej misja jest przygotowywanie profesjonalnych rozwigzan dla
klientéw biznesowych i indywidualnych. Jest tez specjalista od Visual Merchandisingu, konsultantem, doradca i szkoleniowcem wielu
firm, autorem licznych publikacji z tej dziedziny. Analizuje | opiniuje przekazy reklamowe, jest tez producentem filmdw reklamowych.
Szczegdlnym uznaniem cieszg sie audyty sklepow, ktére przeprowadza i dzieki ktérym poprawia ich funkcjonowanie. Dr Marek
Borowinski rozumie i zna specyfike punktu sprzedazy, patrzac na niego oczami klientow. Specjalizuje sie w psychofizjologii widzenia,
czyli uswiadamia wiascicielom jak mdzg klienta patrzy i odbiera ich sklep. Swojg wiedza i doswiadczeniem wspomaga takie marki, jak:
Kler, Agata Meble, Klose, Paged Meble, Meble Bugajski, lkea, Kinnarps Polska, Komandor, Decorador, Conforama Polska, Forte,
Helikon, Leroy Merlin - Polska, Leroy Merlin - Francja, Auchan, Komfort, Delta Sport , PiR Sport, Philipiak Polska, Henri Lioyd, Pawo,
Rogers. Raporty, ustugi doradcze i konsultingowe zakupity réwniez nastepujace organizacje targowe: Messe Frankfurt,
Miedzynarodowe Targi Poznanskie, Miedzynarodowe Targi t &dzkie, Targi Kielce, Miedzynarodowe Targi Meblowe w Ostrédzie.

MAREKBOROWINSKI.COM

Firma MarekBorowinski. com, ktérej misjg jest przygotowywanie profesjonalnych rozwiazan dla biznesu, istnieje juz od 12 lat. Swoja
wiedza i doradztwem wspiera partneréow biznesowych w zakresie: szkolen, doradztwa, konsultacji oraz audytéw sklepdw
i materiafow reklamowych. Wiasciciel firmy, dr Marek Borowinski rozumie i zna specyfike punktu sprzedazy, patrzac na niego oczami
klientéw. Spedjalizuje sie w psychofizjologii widzenia, czyli uswiadamia wiascicielom, jak mdzg klienta patrzy i odbiera ich sklep.
Wiedze z zakresu tej specjalnosci publikuje na stronie www.VisualMerchandising.biz.

Monika Onoszko

Ukonczyta tédzka Akademie Sztuk Pieknych, Studium Dziennikarskie na wydziale fotoreportazu oraz jako jedyna
studentka z Europy wydzial projektowania kimon w Instytucie Mody Onoe w Japonii. Wiada piecioma jezykami, m.in. japonskim.
Wspotpracowata z Warner Bros. Stworzta ubiory dla wielu gwiazd polskiego ekranu i estrady, a takze kostiumy i scenografie
teatralne. Wspdtpracowata m.in. z OPT Gardzienice, Teatrem Polskim we Wrocawiu czy Teatrem Wspdtczesnym w Warszawie. Ma
na swym koncie ponad |4 kolekgji, ktére prezentowata na prawie stu pokazach mody w Polsce, Niemczech, Japonii, Hiszpanii,
Belgii, Wioszech, Czechach i na Stowadji. Jest szefowa dziatu mody w wydawnictwie Promedia. Szkoli w zakresie trendow, zasiada
w jury wielu konkurséw zwigzanych z modg i pracuje jako dyrektor artystyczny grupy kreatywnej onoMono, zajmujacej sie
szerokimi dziataniami w dziedzinie mody i wnetrzarstwie: od wspierania miodych projektantéw mody poprzez produkcje sesji
zdjeciowych i realizacje wnetrz.

Marek Witt

Stylista i projektant. Absolwent Szkoty Mody w Dusseldorfie. Ma za sobg wieloletnig praktyke w firmach odziezowych w Niem-
czech. Przygotowywat wiele kolekcji damskich. Stale wspdtpracuje w zakresie visual merchandisingu z butikami w Warszawie. Jest
zwiazany z fundacjg Young Polish Fashion Designers (wystawia kolekcje w butiku YPFD w Warszawie). Stale aktualizuje swojg wie-
dze doksztatcajac sie na kursach oferowanych za granicg m.in. w Paryzu. Trener z zakresu wizazu i analizy kolorystycznej w firmie
Avon Polska. Prowadzif takze szkolenia dla takich marek jak: Orsay, VF Olsen, Spotem oraz Auchan z zakresu trendéw w modzie
i dodatkach, analizy kolorystycznej i stylizacji sylwetki.
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Monika Harlacz

- od 2004 roku zwigzana z visual merchandisingiem oraz stylizacja

- od 2006 roku wiascicielka firmy MHSHOWROOM, ktéra skupia dziafania zwigzane z kompleksowym visual merchandisingiem,
produkgdja sesji zdjeciowych, koordynacja pokazéw mody oraz szkoleniami z zakresu visual merchandisingu i stylizacji

- wyktadowca pierwszej w Polsce Szkoty Visual Merchandisingu oraz Szkoty Artystycznego Projektowania Ubioru w Krakowie
(Krakowskie Szkoty Artystyczne)

- autorka wielu publikacji z zakresu visual merchandisingu (Fashion Business, Moda Damska, Moda Meska, Rynek Mody, Visual
Communication, Tuba, Zycie Podkarpackie, Magazyn Mody Intymnej)

- trener z zakresu visual merchandisingu i stylizacji (w swoim portfolio posiada szkolenia dla najwiekszych marek odziezowych
w Polsce)
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Eliza Mrowinska

Redaktor naczelna, Galeriehandlowe.pl

Eliza Mrowinska jest absolwentka Wydziatu Nauk Spotecznych Uniwersytetu Adama Mickiewicza w Poznaniu. W 2010 roku
ukonczyta Psychologie o specjalizacji Psychologia Pracy i Organizacji. Z branza centréw handlowych jest zwigzana od 2009 roku,
kiedy to rozpoczefa wspdtprace z firma CentraNet, bedacej wiascicielem portalu Galeriehandlowe.pl. Przed awansem na stanowisko
Redaktora Naczelnego petnita funkcje Spedjalisty ds. promogji sieci handlowych. Prywatnie interesuje sie psychologia biznesu oraz
e-marketingiem, ponadto jest mitosniczka filmdéw opartych na ksigzkach Thomasa Harrisa. W zyciu kieruje sie mottem "Nie ma
przeszkdd nie do pokonania, sa tylko kroki, ktérych nie mamy odwagi zrobic",

GALERIEHANDLOWE.AL

GALERIA WIEDZY O CENTRACH HANDLOWYCH

Galeriahandlowe.pl to najwiekszy tematyczny serwis informacyjny poswiecony branzy rynku powierzchni handlowych w Polsce.
Tres¢ naszych publikagji kierujemy zaréwno do uzytkownikdw szukajacych informagji o centrach handlowych, wydarzeniach w nich
sie odbywajacych, a takze przedstawicieli segmentu B2B. Nasza dotychczasowa aktywnosé zaowocowata wspdtpraca z najwiekszymi
firmami deweloperskimi oraz zarzadzajacymi, bedacymi liderami tej branzy. Dzieki ciaglemu rozwojowi portalu oraz nieustannej
pracy, powigzanej z pasja, wspdtpracujemy z ponad |50 centrami handlowymi z catej Polski oraz wieloma firmami realizujgcymi swoje
inwestycje handlowe w ciggu najblizszych lat. Ponadto cieszymy sie coraz wiekszym zaufaniem ze strony sieci handlowych zaréwno
polskich, jak i zagranicznych marek.

Olga Sysak

Visual merchandiserka, dekoratorka, stylistka, projektantka, a przede wszystkim mifosniczka pieknych miejsc i przedmiotow.
Pracowata jako gléwny visual merchandiser i dekorator dla Topshopu, projektant dla marki Top Secret i stylista w Twoim Stylu, Pani,
Tinie i na portalu moda.com.pl.

Skonczyta Mode i Wzornictwo na Politechnice tddzkiej i studiuje Projektowanie Wnetrz na todzkiej Akademii Budownictwa. Obecnie
jako freelancer projektuje wirtyny sklepowe, stylizuje sesje modowe i szkoli z zakresu visual merchandisingu i stylizacji
(www.olgasysak.pl).

Dr Mariusz TrojanowskKi

- Adiunkt w Katedrze Marketingu Wydziatu Zarzadzania Uniwersytetu Warszawskiego
- W latach 2005-2009 Dyrektor Strategiczny w agencji Momentum Worldwide (Grupa McCann Erikson Polska)

Zajmuje sie problematyka wspierania sprzedazy (w tym m.in. marketingiem bezposrednim, merchandisingiem i obstugg klientéw),
zaréwno naukowo jak i praktycznie. Autor i wspdtautor projektéw merchandisingowych dla réznych sklepédw, w tym sieci
paliwowych, punktéw obstugi Klienta czy sklepow odziezowych. Uczestnik programu edukacyjnego w Harvard Business School
(Colloquium on Participant-Centered Learning) w USA oraz Uniwersytetu RUCA w Antwerpii, w czasie ktdrego wspdipracowat
z Direct Marketing Research Center w Gandawie. Praktyke konsultacyjng z zakresu marketingu rozpoczal w 1992 roku
w miedzynarodowym zespole International Team for Company Assistance w Warszawie. Od tego czasu kontynuuje prace
szkoleniowe i doradcze w obszarze marketingu i sprzedazy.
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Ewa Fijalkowska

Redaktor prowadzaca branzowych magazynéw modowych (Fashionbusiness.pl, Moda Meska, Moda Damska) w Wydawnictwie
Promedia Jerzy Osika. Od ponad dziesieciu lat zajmuje sie dziennikarstwem. Pracowala dla takich tytutdw, jak Warsaw Voice, Brief
i Marketing&More.

PROMedia

www. promedia.biz.pl

Firma od poczatku swego istnienia (1998 r.) specjalizuje sie w kompleksowej obstudze firm z branzy mody oraz branzy wyposazenia wnetrz.
Zalozycielem, wiascicielem i prezesem firmy jest Jerzy Osika. Promedia wydaje czasopisma branzowe dla profesjonalistow ze $wiata mody (,Moda
Meska", ,Moda Damska”, ,Fashionbusiness.pl”), a takze dla fachowcdw zwigzanych z wyposazeniem wnetrz (,Tekstylia w domu”, ,Ambiente”). Firma
organizuje fachowe kongresy, konferencje i seminaria, w tym cykliczne wydarzenia, jak Fashion Business Day, Fashion Retail Forum, Retail Marketing
Forum, Kongres Mody i Kongres Wyposazenia Wnetrz. Promedia prowadzi szkolenia w zakresie trendéw w modzie, technik sprzedazy i obsfugi klienta,
marketingu, materialoznawstwa i towaroznawstwa, a takze zarzadzania sprzedaza. Promedia to takze agencja reklamowa
i public refations, wydawca czasopism firmowych dla klientéw (m.in. Digel News, Select Brands, Le Mac Magazine, Henri Lloyd, News, Krenig Magazine,
Lavard Magazine), organizator konkurséw (Retail Marketing Awards, Fashion Website Awards, polskiej edycji Global Innovation Award). Firma tworzy
i obsfuguje strony internetowe swoich klientdw z branzy mody, prowadzi réwniez akcje promocyjne dla sieci handlowych, m.in. Le Mac, camel active,
Olsen, Henri Lloyd, Digel, wdraza karty upominkowe, systemy lojalnosciowe, opracowuje standardy obstugi klienta. Promedia jest takze firma
consultingowa dla biznesu mody.

Andrzej Kwasniewski

Redaktor naczelny serwisu modowo-lajfstajlowego dla kobiet Modaija.Pl (www.modaija.pl), redaktor Agencji Prasowo-Fotograficznej
MWmedia. Dziennikarstwem para sie od czaséw druku w ofowiu, z Internetem zwigzany jest niemalze od jego poczatkdw. Pisywat
juz o psach, polityce, komputerach i niesfornych celebrytach, w tym réwniez dla medidéw zachodnich. Prowadzit, a niektére z nich
stworzyt od podstaw, sporo internetowych serwiséw tematycznych. Modg i stylem zajat sie na powaznie, kiedy zrozumial, ze
w dzisiejszych brudnych i brzydkich czasach kreowanie rzeczy i postaw pieknych jest swoistg awangarda. Podobnie, jak Anna Ferrieri
Castelli uwaza, ze ,To, co piekne jest uzyteczne. Piekno udoskonala nasze zycie i sposdb myslenia”.

modaya.pl

Portal Nowoczesnej Kobiety (www.modaija.pl) — to caly Swiat Kobiet w piguice. Prezentujemy najnowsze trendy i przypominamy
klasyczne ikony mody i stylu. Szeroka tematyka: moda, uroda, zdrowie, styl, modne dodatki, psyche, sex, horoskopy, bizuteria,
kultura, swiat gwiazd i $wiat kobiet, moda gwiazd, nowosci kosmetyczne. Do tego porady ekspertdw, stylistdw i wizazystow,
konkursy z atrakcyjnymi nagrodami. Codziennie aktualizowane fotorelacje z imprez, pokazéw mody, najnowsze kolekcje
projektantéw mody, nowosci rynkowe, premiery i zawsze aktualne trendy. To takze biezace informacje kulturalne, repertuary kin

i teatréw, recenzje, materialy autorskie oraz imponujace galerie zdje¢ mody i kreacji gwiazd. Wydawcg serwisu jest Oficyna Pogranicze
MicroWay, firma o wieloletnim stazu i ugruntowanej pozydji na rynku mediéw, zaréwno tradycyjnych, jak i elektronicznych.
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