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Swieto kreatywnosci i technologii

NAJWIEKSZE TARGI VISUAL MERCHANDISINGU EUROSHOP W DUSSELDORFIE
DOBIEGLY KONCA. TRUDNO TEN FAKT ZAAKCEPTOWAC, ZWAZYWSZY,

ZE NA KOLEINE POCZEKAMY DOBRE TRZY LATA.,

Ogromne powierzchnie na ty-
dzien zapelnily sie najnowszymi pro-
pozyciami 2 dziedziny projektowania
wnetrz, wyposazenia sklepdw, mata-
rigltw POS oraz komunikacji. Tym ra-
zem nie odkryly nowych kart, nie za-
prezentowaly zupelnie nowych kon-
cepcji. Umocnily | rozwingly te trendy
1 kierunki, ktore trzy lata temu byly jedy-
nie prognozg przysziosci.

Przede wszystkim pokazaly, jak
wazrng dziedzing jest dzisiaj visual mer-
chandising. | to mnie bardzo cieszy, po-
nigwal od lal staram sig komunikowads, .
e VM ma ogromny potencial | interdy-
scyplinarny charakler, ktary moZe przy-
niest wiele wymiernych korzysci dia
mnigjszych | wigkszych marak, Zyjemy w dwiecie obrazdw, iluzji
i estatyki, dzigki czemu to, jak prezentujemy nasz produkt, prze-
kfada sig na jego sprzedaZ. Brzmi logicznie, a nie zawsze jast to
fatwe do zrealizowania.
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JEDNAK ESTETYKA
Tegoroczna edycja bardzo moc-
no podkreslita kwestie estetyki,
pewneqo ladu | porzgdku wezystkie-
go, co ma stanowid o | winsciwg
przestrzen dia oferowanago pro-
duktu — niezalednig czym on jest. Je-
stedmy w stanie zaplacié sporo, jedeli to, co kupujemy, podaje sig
nam w odpowiednig] formie, w dobrym lowarzystwia, we wiasci-
Wy czasie, w interasujgce) oprawie, atmosferze... To wiasnie za-
komunikowaly nam sto-
iska firm, ktére dostar-

¢

Euroshaop to juz .miejsce kultowe”, ktdre raz
na trzy lata przez iydzien integrije cale
srodowisko visual merchandisingu oraz
dzialow zwigzanych z komunikacjg produkiu.

Aday boodd anz ned et

czajg do sklepdw me-
hle, panale ekspozycyj-
ne, moduly Scienna -
réznorodnoss matenialdw,
kolordw i tekstur, zaskakujgce polgczenia czy nowe metody mon-
tafu, Znacznie wygodniejsze i sub-
teinigjsze. Wszystho jednak spoj-
ne, konsekwenine, z tzw. jednej
bajki, Pozostaie jedynie wybdr te-
0, CO Nas w danym momencie in-
teresuje | czego potrzebuje nasz
produkt
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EKOLOGIA

Temat ekologii na stale zagoscil na targach jako pewien kienu-
nak zmian | jadnoczesnie propozycia dla Vi-u. Ekologiczny nurt
zaklada wykorzystanie materalow, ktore dadza sig wielokrotnie
przetworzyd. To takZze projektowanie dekoracj z nieszkodliwych
dla srodowiska komponentow lub
w bardzig| fradycyjne| technologi. Po-
wstajg nowe pomysly, jak przekonad lu-
dzi do dzialania z wisksza wrazliwoscig
na sprawy srodowiska, na spoglgdanie
daleko w przysziosc z uwzglednieniem
konsekwencji naszych decyeji

Okazuje sie, fe to co proekologicz-
ne, weale nie musi byt nijakie — nowo-
czesna koncepcja ekologiczna rdwniez
bawi sig symboliks, stawia na nowg ja-
kose, ktora intryguje | kaze” sie zatrzy-
mac. Wykorzystuje zaskakujace ele-
manty, ktorych juZ nie choemy, kione wy-
reucamy, Z ktorymi przestalismy sig
identyfikowac. Okazalo sig, 2e spora
czest wystawcdw w filozofi dzialania
swojej firmy uwzglednia przesfanki sho-
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logicznie, chegtnie to podkresia i komu- "'Tr'_* K
nikuje przez stoiska rekiamowe, folde- | / ;, &
ry, broszury czy po prostu na stronach P4

internetowych. .
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FORMY PRZESTRZENNE 5

Tego typu formy dekoracyjne, \

chod dose tradycyjne, sg nadal bar-
dzo popularme | cieszy sie dukym za-
interesowaniam  klientdw. Balony,
gnieine kule, przestrzenne litery,
Iwiarzeta, abstrakcyjne moflywy po-
zwalaja na tworzenie ciakawych i nia-
banalnych realizacji. Przy dobrej
kompozycii umoiiiwiajg pokazanie
glebsze| przestrzeni na dosc plytkich witry-
nach sklepowych. Swietnie sprawdzajg sig takze w aranzacjach
image'owych wewngtrz sklepu, wypelniajge przestrzenie malo
atrakcyjne sprzedazowo badz pojawiajge sig w migjscach niedo-
stepnych dla klienta (wysokie polki),

MANEKIN — DZIELD SZTUKI

Madal obsarawujemy dwie lendencje wirdd manekindw posta-
ciowych — realistyczne oraz bardziej bad# mnie) futurystyczne,
Zmieniajg sig jednak proporcje. Wydaje sie, fe wigkszg uwage po-
swincono modelom odbisgajgcym od rzeczywistosci — o delikat-
nie zarysowane| twarzy lub ledwo widoczne] geomatryzacji syl-
wetki. Dosc czesto powtarzal sig motyw smulkdago, niemal | wy-
chudzonego” maneking 2 niebotycznie dlugimi nogami | przepigk-
ng labgdzig szyjg. Popularne okazaly sig manekiny matowe czy
pozomie niedbale wykonczone,

Duzym zainteresowaniem cieszyly sie takze niedocenians
astatnio manekiny kKrawleckie — w styiu retro, wykonane w techni-
ce patchworku, cbszyle dzinsem czy jutg. Moga swigtnie prezen-
towad ubrania, ale rownied tworzg interesujgey element dekora-
cyiny, kidry 2wraca uwage | nig pozwala preepss obojetnie.

WSPOLPRACA | MOZLIWOSCI
Ciekawym doswiadczeniem okazaly sig rozmowy z ludzmi,
ktarzy na co dzier majg kontakt z wystrojem wnetrz | witrynami
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najwigkszych bran-
dow na swiecie — Z ar-

chitektami wnetrz, projektanta-
mi akcesaridw dekoracyjnych, witryn skiepowych czy 2 wilascicie-
lami biur projektowych z dziedziny VM-w. To nowy rozdzial -
wspdlpraca pomigdzy markami, kidre maja produkt, a zewnetrz-
nymi firmami 2 dziedziny ViM-u, kidre potrafig ten produkt sprze-
da¢ przez wlasciwg | atrakoyjng ekspozycie. Wazyscy zgodnie
stwierdzili, 2o obserwuja ogromny rozwd] | duzy potencjal w tym
zakresie. Jeszecze trzy lata temu niewisle symptomdw wekazywa-
lo, Ze ten sektor tak sie rozwinie. Obecnie prognozy sg optymi-
styczne. Coraz wigce] marek zleca na zewnatrz projektowanie
ekspozycjl produktu, a przede wszystkim projektowanie tema-
tycznych witryn sklepowych. W te] edycji targow pokaraly sig sto-
iska wypeinione przez micdych, kreatywnych, ktorzy z dumg pre-
zentowali swoje portfolia | zachecall do wspdlpracy.

Euroshop w Disseldorfie to juz .migjsce kultowe”, kidre raz
na trzy lata preez tydaoen integruje cale srodowisko visual mer-
chandisingu oraz dzialdw wigzanyeh 2 komunikacig produktu. Te
wspanialy tealr, wielkia przedstawienie, kidre mamy nosié w pa-
migci do nastepnego spotkania. Na tacy dostalismy rdznorodne
stoiska z elementami dekoracyjnymi, imitacje prawdziwych skile-
pow, ciekawe ekspozycie manekindw, kidre projekiowane z nie-
zwyklg dbaloscig o szczegol | estetyke inspirowaly | zatrzymywa-
ty na dluzej. Wspdlczesny klient nie przychodzi przeciez po

produkt, przychodzi po pewng horzysc,

ktorg ma dac mu wybrany produkt.

A odwiedzajacy targi to przeciez poten-

cjaini klienci, nabywcy, parinerzy handlo-

wi, Obserwujgc 18 nieraz wspaniale eks-

pozycie miglismy mozliwoss ujrzenia ofer-

v w &) naturalnym srodowisku, Tegorooe-

ne largi preypomnialy ek, ak rdéne Kienun-

kil moze przybierad dzisiejszy visual mer-

chandising | to jest ich niewatpliwa najwiek-
s7a zaleta.

Monika Harlacz

wiagciciel firmy MHshowroom

{visual merchandising, projexiowanie

ubioru, stylizacia, pokazy mody,

rkonsulfacie, szkolenia)

www. mhshowroom.com. o,

www. mbshowroom. blogspot. com

wykiadoweca Szkoly Visval Merchandisingu
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